
本教材仅限天天中文内部使用

为什么景区步行街里，那么多“绿色”护手霜店？

2026年05月03日 12:14 来源：中新经纬

在北京南锣鼓巷、上海南京路、武汉江汉路等

景区步行街，一家家绿色门头的护手霜专卖店

高度相似。这些“扎堆”在景区步行街的护手

霜，到底是不是当地特色品牌？为何门面长得

几乎“一模一样”？

近日，中新经纬在北京市前门大街走访发现，一公里内出现了“青稚”“

荔秋”“御傲”三家装修风格相似的护手霜门店，门店装修均采用浅绿色配色

。其中，“御傲”伴手礼门店标注着“北京必买伴手礼”字样。

从产品价格来看，青稚护手霜门店的 “花香”系列产品45克售价50元，护

理系列产品45克售价100元。御傲旗下的花香护手霜单罐产品(45克)价格为55元

，护理系列产品45克售价98元。

在御傲护手霜门店内，游客张女士向中新经纬表示，她喜欢护手霜的包装

上的当地地标图案，自己用有纪念感，送人也拿得出手。“平时逛街我不会专

门买护手霜，但到了景区就不一样了。几十块钱，买个仪式感和城市记忆。”

她称。

这些护手霜门店，为什么爱在各大景区步行街“扎堆”？

中新经纬以寻求加盟为由致电青稚护手霜招商部，工作人员表示，店铺选

址建议优先考虑客流量较大且外地游客占比较高的景区或步行街。该工作人员

解释，由于产品定位为伴手礼，在景区或外地客流密集的步行街开店，公司审

核通过率会更高。

关于不同门店装修风格以及产品同质化的现象，该人士解释称，主要是出

于成本控制的考虑。如果每到一个城市都采用完全不同的装修风格，将大幅增

加运营成本，而护手霜本身定价不高，销量难以覆盖这部分支出。

北京第二外国语学院中国文化和旅游产业研究院教授吴丽云对中新经纬表

示，近年来，护手霜在景区伴手礼中较为常见，与年轻人“轻伴手礼”的消费

心理有关。景区场景下，消费者对价格敏感度降低，品牌可通过包装设计与品

牌叙事实现溢价。

连锁经营产业专家、和弘咨询总经理文志宏向中新经纬表示，景区的传统

伴手礼多以文创产品或地方土特产为主，使用价值相对有限。而护手霜这一品
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类的介入，让游客感到伴手礼更具实用价值。同时，这些产品可以将所在景区

的文旅特色融入包装设计，进一步增强地域属性。

吴丽云表示，这种模式也面临同质化问题：不同城市售卖相同品牌、仅包

装不同的产品，长期将削弱本地特色，降低消费者的好奇心和购买意愿。

“景区汇集了大量旅游人群，这是重要的品牌传播渠道。然而，目前许多

护手霜品牌在形象和产品上高度雷同，同质化严重，忽视了景区场景下品牌传

播的独特作用与效应。虽然护手霜在成分上差异不大，但可以在包装和形式上

进行创新，形成品牌自身的特色与差异化。”文志宏补充道。
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讨论：1.你去旅游时，一般会买什么样的纪念品？

2.如果让你设计一款“日本城市限定”的伴手礼，你会选什么产品？怎

么设计包装？
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