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有线耳机翻红 意外逆袭带来什么启发？

2026年05月06日 08:36 来源：人民日报

今年一季度，电子消费市场上演的一场意外逆袭给人

启发。

相关市场调研机构数据显示，今年一季度有线耳

机销售额同比增长20%，结束连续5年下滑态势。在无

线设备早已成为市场主流的当下，有线耳机的翻红引

发网友广泛讨论。除了摆脱续航焦虑、设备“失踪”

困扰等尴尬，“潮流化”表达更成为其回潮的驱动力。社交平台上，大量时尚

博主、网友分享有线耳机穿搭技巧，相关视频、笔记播放量已突破亿次。

从实用功能到穿搭配饰，从街头休闲到职场通勤，有线耳机这波看似小众

的消费反弹，本质上是对细分场景需求的精准回应，既折射出现在的消费新逻

辑，也成为我国经济在高质量发展阶段，从细分场景中挖掘消费增量、激发市

场活力的生动注脚。

当下，我国消费市场正朝着个性化、多元化的趋势加速演进，消费升级与

需求分化的特征愈发明显。历经多年发展，我国消费市场进入存量竞争阶段，

各类主流消费品市场趋于饱和，单纯依靠规模扩张的模式不可持续，而增量空

间更多藏在细分场景、个性需求中。

无论是因实用或时尚而重新受到关注的有线耳机，还是近年来锚定深睡、

皮肤护理等新兴的差异化赛道，企业只有紧扣细分需求，把小品类做精、做专

，才能在存量竞争中开辟新的增长空间。这既是消费市场发展的趋势，也是企

业实现可持续发展的破局之道。

从商业布局延伸到经济社会发展的脉络，细分场景的价值愈发凸显。今年

一季度，我国社会消费品零售总额达127695亿元，同比增长2.4%。其中，限额

以上单位通讯器材类商品零售额同比增长20.8%，增速显著高于整体消费水平；

服务零售额同比增长5.5%，通讯信息服务类零售额较快增长。这些亮眼数据的

背后，正是无数个细分场景的需求聚合与力量释放。

小众运动装备热销、定制化家居兴起、文旅体等业态加速融合……一系列

现象无不说明当消费向个性化、多元化转变时，谁能精准捕捉细分场景的需求

，谁便能激活存量需求，释放增量潜力，赢得发展空间。
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中国拥有超大规模市场优势，盘活存量、做优增量蕴含着巨大的发展潜力

。乡村市场是细分场景中极具潜力的重要阵地，也是做优增量的关键赛道。一

季度我国城乡消费协同发展，乡村消费品零售额同比增长3.1%，快于城市。县

乡市场活力持续激发，不仅为产品下沉提供了广阔空间，更印证了细分场景不

分城乡，只要精准对接需求，就能挖掘出可观的经济增量，让乡村市场成为拉

动消费、推动经济增长的重要一环。

当然，从细分赛道中挖掘增量，离不开企业的主动作为与政策的精准赋能

。企业顺应当下消费品质化的发展趋势，捕捉存量市场中的多元细分需求，通

过技术创新、模式迭代和服务升级，实现提质增效。同时，一方面要落实促消

费专项行动，优化消费环境；另一方面要借助城市更新、产业改造升级、乡村

全面振兴等工作，盘活各类存量资产，激活内生发展动力。

今年，在复杂多变的外部冲击面前，中国一季度经济增长好于预期，充分

彰显了发展活力与韧性。深耕细分场景、挖掘潜在需求，将宏观政策的发力点

与微观市场的需求点精准对接，中国消费市场定能持续保持活力、培育更多增

长点，为经济注入更强劲的动能。
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讨论：1.你平时更习惯使用有线耳机还是无线耳机？请结合自己的使用体验，

从音质、便利性、使用场景等角度谈谈你的偏好及原因。

2. 近年来，有线耳机在年轻群体中重新流行，有人认为这是对“无线化”

过度便利的一种反思。你如何看待这种现象？
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