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经社交媒体赋能，跨界冰淇淋开始成

中国年轻人社交“新宠”，许多冰淇淋品

牌研发新口味、新包装抢占市场；白酒、

餐饮、醋业、汽车等行业也瞄准年轻消费

市场，纷纷“跨界”冰淇淋。

中国绿色食品协会绿色农业与食物营

养专业委员会联合多家机构发布的《中国冰淇淋/雪糕行业趋势报告》称，

冰淇淋消费观念已升级转变，冰淇淋不再是单纯的消暑解渴冷饮，而是具

有社交分享、慰藉心灵和情绪的载体，刮起低脂、低糖、高蛋白“健康

风”。

今夏，贵州茅台将 53 度茅台酒加入冰淇淋，推出经典原味、青梅煮酒

味、香草口味三款茅台冰淇淋，在社交平台上引发品牌舆论狂潮。

在位于长沙的湖南首家茅台冰淇淋旗舰店，几十元一杯的茅台冰淇淋

吸引年轻人排队购买。“很好奇加了白酒的冰淇淋是什么味道。年轻人不

爱白酒，但通过冰淇淋贴近年轻人，我们就会买单。”驱车一小时前来购

买三盒原味茅台冰淇淋的陈女士说。

“我们还将推出冰淇淋小甜点、冰淇淋蛋糕吸引年轻人。”茅台集团

党委委员、总法律顾问段建桦说，茅台跨界冰淇淋，是公司主动向年轻消

费群体靠近的尝试，目的是挖掘茅台酒的潜在客群。

橘猫 IP 冰淇淋品牌李大橘联手《青年报》打造了四款联名社交冰品，

已覆盖上海、北京、成都、长沙等 14 个城市。“抓住年轻人喜欢吸猫撸

猫和热衷国潮的新特点，冰淇淋的形状是猫爪型，包装上特别有青年报

‘大字报’的味道，社交平台已有很多年轻人晒图评论。”李大橘市场负

责人说。

“‘Z 世代’猎奇、热衷新事物，悦已消费，注重商品背后的情感故

事、精神价值。跨界冰淇淋不是单纯地想卖冰淇淋，而是通过跨界用低成

本把关注点转移到品牌身上，吸引年轻消费群体。”长沙文创雪糕设计师

https://www.chinanews.com.cn/


艾馨团队正和某服装品牌设计一款跨界冰淇淋，“包装设计成复古风，迎

合当下年轻人国潮热”。

四川三星堆新青铜面具冰淇淋、故宫瑞兽冰淇淋、武汉黄鹤楼冰淇

淋……面对市场新格局，以景区人文景观或文物造型的文创雪糕也席卷中

国，成为年轻人解锁“到此一游”的新姿势。

中国绿色食品协会统计，中国冰淇淋雪糕行业市场规模去年达 1600 亿

元，稳居全球第一。火热出圈、激烈内卷的背后，这个“千亿元赛道”也

渐出现诟病。忽视雪糕食品属性、强化社交属性的“网红雪糕”因价格过

高让很多消费者直呼买不起，引发热议与讨伐。

目前，中国多地正开展行动整顿“天价雪糕”“雪糕刺客”等市场乱

象。“未来，跨界冰淇淋、文创雪糕将随着消费升级、文旅融合而持续优

化，但能走多远还需观察。”艾馨说。

单词：
fù
赋

néng
能

yán
研

fā
发

qū
趋

shì
势

wèi
慰

jiè
藉

yú
舆

lùn
论

kuáng
狂

cháo
潮

qí
旗

jiàn
舰

diàn
店

wā
挖

jué
掘

xí
席

juǎn
卷

gòu
诟

bìng
病

zhěnɡ
整

dùn
顿

sài
赛

dào
道

讨论：1.您如何看待“雪糕刺客”现象（指雪糕价格高昂）？

2.这种忽视雪糕食品属性、强化社交属性的高价雪糕暴露了社会的

哪些问题？
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