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春节假期结束，在齐心协力硬刚奥密克戎的同

时，本市的节日氛围和喜庆消费也丝毫没有落下，

在“虎”年的美好寓意刺激下，“虎”元素甚至超

越了去年“牛”元素的人气。同时在满足防疫要求

的条件下，快递年货也成就了“年货春运”，数百

万种商品通过异地包裹寄送祝福。

“虎元素”太火了，连“猫”都搭上了顺风车！

平日里的玩笑在刚刚过去的春节成为现实。根据京

东最新的数据显示，今年的“虎元素”商品相较于去年春节农历同期“牛元素”

商品增长更为明显，形态各异的“萌虎”赢得了消费者的心。其中，珠宝首饰类

商品成交额同比增长超 50%，黄金戒指成交额同比增长达 28.5 倍，黄金手镯、

黄金耳饰、黄金吊坠、翡翠的成交额同比增长均超过了 80%。值得注意的是，人

们对“虎”的青睐甚至带动了“猫元素”商品的热销，“猫元素”商品中家用装

饰材料成交额同比增长达 84.7 倍，家居生活日用品成交额同比超 300%，猫咪发

饰成交额同比增长超 200%，猫咪手机壳成交额同比增长超 100%。在天津，“老

虎”发威力度更大，“虎元素”的潮流盲盒、黄金戒指、创意玩具等商品的成交

额增速都达到了 10 倍以上。

除了“虎元素”走红外，“年货春运”也成了今年的热门，在满足防疫最新

要求的大背景下，通过快递年货拜年和寄送相思成为今年的一大特点。根据物流

数据显示，超 500 万种商品在春节期间被异地传送，而天津也和广东、上海、北

京、浙江、江苏、安徽、山东等地一起，成为发出异地包裹排名靠前的地区，不

难看出疫情丝毫未影响天津市民节日里送出的祝福和心意。从“年货春运”的品

类偏好来看，手机通讯、家用电器、电脑办公、食品饮料、酒类、美妆护肤、数

码、母婴、医疗保健、珠宝首饰成为天津地区消费金额前十的品类，汽车用品、

宠物生活、家庭清洁/纸品等品类的成交额增速也十分亮眼，同比增幅分别达到

了 171%、110%和 85%。同时在冬奥的带动下，冰上运动用品(滑冰鞋、冰球杆等)

和滑雪运动用品(滑雪裤、滑雪镜等)的成交额也成倍上涨。



单词：
yuán
元

sù
素

shùn
顺

fēnɡ
风

chē
车

ào
奥
mì
密
kè
克
rónɡ
戎

xínɡ
形

tài
态

ɡè
各
yì
异

shǒu
手

zhuó
镯

diào
吊

zhuì
坠

qīnɡ
青

lài
睐

fā
发
wēi
威

zēnɡ
增

fú
幅

讨论：1.今年有哪些“虎元素”商品热销？

2.请说出两个带“虎”字的成语，并解释意思。
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